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Pré-requisito(s): - 
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Carga Horária  
Teórica: 66.4 Prática: 0 Total: 66.4 

_________________________________________________________________ 
Ementa: 
Finalidade e importância da área de marketing. O sistema de marketing 4P’s, 4             

A’s e 4C’s. Planejamento e Pesquisa de marketing. Análise de mercado:           

Comportamento do consumidor. Planejamento de vendas. Marketing       

estratégico: segmentação de mercado e posicionamento do produto.  

_________________________________________________________________ 
Objetivo Geral: 
Propiciar aos alunos a capacidade de conhecer e compreender a importância           

da área de marketing nas organizações 

_________________________________________________________________ 
Objetivo Específico: 
1. Fornecer ao aluno uma visão abrangente sobre os conceitos e aspectos            

fundamentais da gestão de mercadológica;  

2.  Compreender e desenvolver o planejamento de marketing;  

3. Analisar o mercado e o desenvolvimento de estratégias mercadológicas,          

visando o alcance dos objetivos organizacionais;  

4. Proporcionar uma melhor conduta e ação dos alunos, contribuindo para sua            

formação profissional.  
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