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Código: BiSuGST.128 

Disciplina: Pesquisa de Mercado 

Pré-requisito(s):  

Co-requisito(s): - 
_________________________________________________________________ 

Carga Horária  
Teórica: 33.2 Prática: 0 Total: 33.2 

_________________________________________________________________ 
Ementa: 
A pesquisa no contexto do planejamento de marketing. A informação de           

marketing e o processo de pesquisa; Objetivos da pesquisa de mercado; O            

processo da pesquisa: Formulação do processo de pesquisa, Planejamento da          

pesquisa, Execução da pesquisa e análise de dados, Comunicação dos          

resultados, Preparação do relatório final.  

_________________________________________________________________ 
Objetivo Geral: 
Propiciar aos alunos conhecimentos sobre a aplicabilidade da pesquisa de          

mercado nas organizações. gerais sobre o sentido e a funcionalidade da           

pesquisa de mercado no contexto do desenvolvimento mercadológico das         

organizações. Além de proporcionar uma melhor conduta e ação dos alunos,           

contribuindo para sua formação profissional. 

_________________________________________________________________ 
Objetivo Específico: 
1. Avaliar o sentido e a funcionalidade da pesquisa de mercado no contexto do              

desenvolvimento mercadológico das organizações;  

2. Aprender sobre o levantamento de informações de marketing para o           

desenvolvimento da pesquisa de mercado;  

3. Aprender analisar os resultados de uma pesquisa de mercado para melhor            

aplicar no desenvolvimento da empresa;  

4. Proporcionar uma melhor conduta e ação dos alunos, contribuindo para sua            
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formação profissional.  
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