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Código: BiSuGST.107 

Disciplina: Administração Mercadológica II 

Pré-requisito(s): - 

Co-requisito(s): - 
_________________________________________________________________ 

Carga Horária  
Teórica: 66.4 Prática: 0 Total: 66.4 

_________________________________________________________________ 
Ementa: 
Conceitos do Composto Produto, gestão de produto, Gestão de preço, Gestão           

de Distribuição, gestão de Composto promocional, Marketing de Serviços e          

Compras Complexas no ambiente físico e virtual. 

_________________________________________________________________ 
Objetivo Geral: 
Propiciar aos alunos a capacidade de conhecer e compreender os conceitos e            

atividades relacionados à gestão de produtos, preços, sistema de distribuição,          

composto promocional, bem como o funcionamento do marketing de serviços,          

tanto em ambientes físicos, quanto online. 

_________________________________________________________________ 
Objetivo Específico: 
1. Aprender a classificar produtos de consumo e empresariais; 

2. Conhecer o hábito de decisão acerca de produtos; 

3. Aprender sobre as diferentes estratégias de produtos. 

4. Estudar as metodologias de determinação de preço, dentro da abordagem           

de marketing; 

5. Se aprofundar sobre os canais de distribuição de produtos; 

6. Conhecer as decisões de canais de distribuição e suas aplicações no            

mercado; 

7. Estudar os aspectos conceituais e funcionais de propaganda de venda e            
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relações públicas; 

8. Aprender aspectos conceituais e funcionais do marketing de serviços. 

9. Saber diferenciar vendas simples das vendas complexas. 

10. Saber da influência do marketing digital sobre as vendas. 

_________________________________________________________________ 
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