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Código: BiSuGST.106 

Disciplina: Administração Mercadológica I 

Pré-requisito(s): - 

Co-requisito(s): - 
_________________________________________________________________ 

Carga Horária  
Teórica: 49.8 Prática: 0 Total: 49.8 

_________________________________________________________________ 
Ementa: 
Evolução e conceituação de marketing; O sistema de marketing e Mix de            

marketing; Planejamento estratégico e o processo de marketing; Análise do          

ambiente de marketing; Análise de mercado; Administração e estratégia em          

marketing. Segmentação de mercado. 

_________________________________________________________________ 
Objetivo Geral: 
A disciplina tem por objetivo apresentar aos alunos as principais ferramentas           

utilizadas pelos profissionais de marketing. Compreender a importância de se          

entender as necessidades, demandas e comportamentos do consumidor para         

a criação de novos produtos, a formação de preços, decisões de canal de             

distribuição e das formas promocionais 

_________________________________________________________________ 
Objetivo Específico: 
1. Desenvolver a capacidade de selecionar e explicar as ferramentas de           

marketing utilizadas em uma ação mercadológica; 

2. Compreender a importância do estudo do comportamento do consumidor          

para as ações de marketing das empresas; 

3. Obter o conhecimento analítico da relação existente entre forças ambientais           

e ações de marketing nas organizações; 

4. Conceituar segmentação de mercado e seleção de mercado-alvo.  
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